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CONCURSO DE MARCA-IMAGEN DEL MERCADO DE ARRASATE
1. INTRODUCCION:

El proceso de revitalización del mercado, está ya en su 2ª fase. Somos muchas las personas y los agentes o entidades que junto a los responsables políticos y l@s ténic@s del ayuntamiento estamos participando en el proceso con el objetivo de revitalizar el mercado.

Además de fortalecer el mercado actual, promoviendo el 1er sector, fortaleciendo los puestos y los días del mercado, etc. se pretende añadir otras vías innovadoras, buscando la multifuncionalidad del espacio y queriendo convertir el lugar, en un espacio natural y referencial para diferentes colectivos.

En este contexto se enmarca el concurso de la marca-imagen para el mercado. Desde diferentes grupos de trabajo se ha demandado la necesidad de una imagen o marca propia para el mercado. Como en todo el proceso, este concurso también se hará en clave participativa y abierta.
El sujeto que convoca el concurso es el grupo promotor del proceso de revitalización del mercado, compuesto por diferentes agentes locales, participantes en el proceso y los/las responsables políticos y técnicos del Ayuntamiento de Arrasate.
2. OBJETIVO:

El objetico de este concurso es seleccionar los diseños y trabajos creativos en torno a la imagen de marca del mercado de Arrasate. Para que más tarde se pueda aplicar dicha imagen en el mercado, en la señalítica del pueblo, en diferentes productos y soportes (merchandising) y en publicidad.

3. PARTICIPANTES:

En este concurso puede participar cualquier persona.
4. TRABAJOS:

Los trabajos a presentar tienen que ser originales y deberán estar basados en una imagen nueva y atractiva que refleje los valores del mercado y las emociones que genera.
Las características que definirán  la imagen o el logo serán las siguientes:
· Fácilmente identificable
· Versátil
· Funcional
· Diferenciadora

· Adaptable
5. EL FORMATO DE LOS TRABAJOS:

La única condición es que la marca contenga el texto “Azoka Plaza”.
Las dimensiones y el formato son  libres, pero el autor/a deberá indicar por escrito sus características y una descripción breve de dicho diseño de marca.

Cada diseño se deberá presentar tanto a todo color como a un color.
Además de entregar el trabajo en papel, se deberá presentar también en soporte digital.

Cada diseño deberá aplicarse con un montaje visual en los siguientes 4 soportes:

· Señalítica del pueblo
· En el mercado (entrada, parte exterior e interior,…)

· En bolsas reutilizables
· En publicidad
6. PRESENTACION DE LAS PROPUESTAS:

Las propuestas se presentarán en papel y en soporte digital (formatos editables y pdf) en dos sobres cerrados:

· Sobre A: Se introducirán los datos del participante: nombre y apellidos, dirección, teléfono de contacto, dirección de e-mail,…
· Sobre B: el diseño propuesto (en colores y en un único color) y el diseño en los diferentes 4 soportes, junto con la breve descripción del diseño.

Para poder identificar los sobres, en la parte delantera del sobre se deberá escribir un lema.
Lugar de presentación: Las propuestas se deben entregar en BAZ, la Oficina de Atención al Ciudadano.
Plazo de presentación: 6 de mayo del 2013, lunes, antes de las 19:00 horas.
7. JURADO:

El jurado estará compuesto por:
· Un responsable político del Ayuntamiento de Arrasate.
· Un@ tecnic@ del Ayuntamiento de Arrasate. 
· 2 agentes o entidades que participan en el proceso.

· 2 representantes de los puestos del mercado.
· 2 personas del mundo de la comunicación.
8. PREMIO:
El trabajo seleccionado se premiará con 1.000 euros.
Más tarde ésta será la  imagen que se aplique en los diferentes soportes del mercado de Arrasate.

9. CRITERIOS DE VALORACION:

Se seleccionará el trabajo que mejor se identifique y refleje el mercado de Arrasate. Se valorarán la originalidad, la creatividad y la calidad artística.

De la misma manera, se tendrá en cuenta la adaptabilidad a los diferentes soportes.

Los criterios que se valorarán son:

· Diseño: atractivo, original y claro.

· Valor: artístico, comunicativo y simbólico.

· Identidad: basada en los valores del mercado y en las emociones que genera.

· Adaptabilidad: diferenciador con otros logos y adecuado a los diferentes soportes.
10. RESOLUCION:

El jurado tendrá como máximo 3 semanas para la resolución, desde el plazo de finalización de la presentación de las propuestas.

El jurado seleccionará 2 propuestas y durante 2-3 semanas, se expondrán en diferentes espacios de Arrasate (el mercado, BAZ,…) con el objetivo de que los ciudadanos seleccionen una de las 2 propuestas.

Primeramente, se le notificará al autor la resolución, para que después de haga público el trabajo seleccionado.

11. LOS TRABAJOS NO SELECCIONADOS    :

Los trabajos no seleccionados se podrán recoger en BAZ (Oficina de atención al ciudadano) en los 30 días posteriores a la resolución del jurado. Una vez finalizado el plazo, se entenderá que no se quieren recoger dichos trabajos.

12. OBLIGACIONES LEGALES:

· El autor es responsable de la originalidad y la no publicación del trabajo.

· El autor del trabajo seleccionado deberá presentar en el plazo de 15 días (desde la comunicación de la resolución) el material necesario para los diferentes formatos (soporte digital, archivos editables,…)

· Se le podrán pedir al autor los consejos para el desarrollo de la marca.
· Derechos de propiedad intelectual: el diseño seleccionado conlleva la cesión, en exclusiva y sin limitación temporal. De la misma forma, se cede la realización de las adaptaciones necesarias para los diferentes soportes.
En Arrasate, a 20 de Marzo del 2013
El Grupo Promotor del proceso   “GUreztatu”
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